
「我是接班人全國高中職創新提案競賽」計畫書格式範本與寫作說明 

【特別說明】 

本企劃書格式範本與說明僅供參賽隊伍撰寫參考。因各競賽廠商之出題方向與要求有所不同，實際

撰寫時請務必依據選定廠商之具體規定與競賽簡章進行調整。 

【封面頁】 

• 作品題目：[請自行訂定創意的作品名稱，例如：舊城新浪潮——老字號糕餅店數位轉型與青

年行銷案] 

• 隊伍名稱：[請填寫隊名，嚴禁出現學校名稱，例如：點子特攻隊] 

• 隊員名單：隊長與隊員姓名 

壹、問題分析   

※下列說明僅供參考，每家廠商的題目不同，實際請依照廠商的要求去進行 

學生提示：這裡要展現你們的觀察力！簡述選擇的企業背景，並找出「到底是什麼原因導致這個問

題發生或如何能做到品牌推廣等」。 

• 1.1 企業背景簡介 

o 說明選擇目標企業（或品牌）現況、主要商品或服務對象。 

• 1.2 核心問題與根源探討 

o 現象：例如「品牌顧客年齡層偏高，社群互動率低下」。 

o 根源分析：從產品設計、行銷管道或消費體驗切入，說明「為什麼會這樣」（例如：

缺乏年輕人慣用的影音行銷、傳統包裝不吸引新世代）。 

貳、對策規畫 

學生提示：這是計畫書的核心亮點！用條理分明的方式呈現解決方案，說明「做什麼、怎麼做、達

到什麼目標」。 

• 1. 策略構想 

o 提出的核心概念（例如：推出聯名款迷你包裝 + 打造 IG 限時動態互動濾鏡）。 

• 2. 執行方式 

o 具體作法：按時間或階段說明執行步驟（例如：前置期、推廣期、收尾期）。 

o 分工與資源：說明團隊如何執行（例如：結合校園社團合作、短影音拍攝規劃）。 

• 3. 預期成果 

o 策略執行後希望達到的效益（例如：提升青年客群曝光度、帶動線上銷售成長）。 

參、成效分析 

學生提示：說明你們的點子好在哪裡，並用合理的估計證明這個提案是可行且有效的。 

• 1. 創新特色 



o 強調提案與市場現有做法不同的地方（例如：跨界結合學生文化、首創體驗式行

銷）。 

• 2. 預估達標程度 

o 設定可量化的指標與預估達成率（例如：預計社群曝光率提升 30%、品牌問卷滿意度

達 85% 以上）。 

肆、附錄 

學生提示：把所有能為提案「加分」的視覺圖稿、調查數據與實體樣稿放在這裡，增加說服力！ 

• 1. 概念圖稿與設計草圖 

o 說明：附上團隊繪製的產品包裝設計圖、周邊商品草稿、App 介面原型或門市陳列示

意圖。 

• 2. 市場調查與數據分析 

o 說明：附上校園或線上問卷的調查結果圖表（例如：目標客群消費習慣分析圓餅

圖）、訪談紀錄摘要。 

• 3. 行銷宣傳素材樣式 

o 說明：附上團隊設計的宣傳海報草圖、社群貼文範本、短影音腳本卡片等。 

 

 


